
PIM für E-Commerce

Grundlagen, Nutzen, Aufgaben & Projekt
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▪ Collect: importieren, darstellen, umwandeln

▪ Consolidate: säubern, verbinden, zusammenfassen

▪ Enrich: Klassifikation & Kategorisierung, Management der Attribute, 
Verknüpfungen, Media Assets

▪ Qualify: Datenvalidierung, Überprüfung auf Vollständigkeit

▪ Distribute: Kataloge, Vertrieb, Web

▪ Process: Versionen & Revisionen, Rollen & Rechte, Workflows

Aufgaben eines PIM
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PIM = Product Information Management
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Produktbeschreibung

… ohne angereicherte Produktdaten
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Produktbeschreibung

… mit vollständigen und angereicherten Produktdaten
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Product Data E-Commerce Page Product Description



Beispiel – was ist der beste Barbecue-Grill?
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Produktdaten sind die Basis für alle Verkaufskanäle
Hierarchies

RI_Plastic
Hot Lids

PS Hot Lids 
90

Riversand ID 02082084

Item SKey 1615543

Item Org Number 327535_8861

Item Number 12SLIDB_L

Description 12oz Coffee Sipper Lid Black 

Product Type Plastic Lids

Size 12 oz

Color Black

Material Plastic

Item Type External Traded

Sipper Y
Reclosable N

Pack Quantity 50

Temp Hot

Use Coffee

Mfg Unit 233_JIEN (ZHANGZHOU) PLANT

Materials | Products

Attributes

Material | Product Attributes

*Entities | Attributes | Relationships | Context

Defaulted or 
Business Rule

MultivaluedContex
t

Relationships

Parent-Child

Product - SLIDB_L

12 oz 8 oz

White

Black

Blue

White

Black

Replaces/Supersedes/Up-Sell

Compatible (”sold with”)

Cross-Sell

Groups/Lists/BOMs

Sub-groups

Kit

50

50

Collection
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Anforderungen

Anamnese 

Hersteller

Kaufmännische 

Unterstützung

Marktblick

Angebotsvergleich

Spinnen-Analyse 1

2

4

6

3

5

Aufnahme IST-Situation & 

Informationsspots zur 

Vermittlung von Grundwissen

Prüfen des Marktes welche 

Hersteller/Partner das 

beste Fitting darstellen.

Bewertung und Aufbereitung  

der Angebote für eine  

Entscheidungsvorlage. 

Erarbeiten einer 

gemeinsamen 

Anforderungsmatrix und 

bewerten der Kriterien nach 

Prioritäten  und Relevanz.

Ganztägige Workshops 

und Bewertung der 

Anbieter

Bei Wunsch Unterstützung  

bei der Verhandlung 

Milestones

Evaluations-Phasen
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Evaluation für PIM-Software

4. Software-Evaluation

Software-Evaluation

Was kann die PIM-Software im Standard, welche 
individuellen Erweiterungen werden benötigt?

• Benutzerfreundliche Oberfläche

• Flexibles Datenmodell

• Einfache Medienverwaltung

• ERP-, Web- und Shop-Schnittstellen

• Lizenzmodell

Gesamt-Evaluation

Integrator: Welche Kompetenzen, stimmt die Chemie?

• Wie werden Marktplätze angebunden?

• Welche Shopsysteme lassen sich koppeln und steuern?

• Wie genau läuft eine Katalogproduktion ab?

• Wie tief ist die Medienhaltung integriert?

• Welche Zusatzfunktionen sind für Sie sinnvoll?

Welches System kommt in Frage ?

1.) Software
• Open-Source-Klasse: 

Akeneo und PIMCORE ~ ab € 12k p.a Hosting

• Einsteigerklasse: 
itb, lobster, noxum, myview, pim-to-go

~ ab € 10k p.a. SaaS

• Profiklasse: 
InRiver, Contentserv, prodexa, Viamedici 

~ ab € 36k p.a. SaaS

• Enterprise: 
Stibo, Informatica, riversand

~ ab € 100k p.a. SaaS

2.) Implementierung: 
• Projektarbeit ~ € 50k - € 300k 


